LOKALNE
PRODUKTY V' |

SPOZYWCZE ”




SPIS TRESCI

NASZ CeL.... ..o e 3
ZAKI®S ...t 4
Lokalne produkty spozywcze - informacje ogolne i wyzwania ................................................. 5
DefiNICIO. ... ... e 6
Czym s3 lokalne produkty SPOZYWCZE? ... ... 6
Czym sa ,lokalne produkty spozywcze” w ALDINOIA? ......oooomiiiiiiiiiiee e 6
Unijne 0znaczenia POCNOAZENIA .........ui e 13
ProdUKLY SEZONOWE ... e e .14
Cele I SFOAKI ... e 14
PraktyKi KrajOWe ... e .15
ZAKONCZENIE ...t 16

ALDI Nord - Lokalne produkty spozywcze



NASZ CEL

Nieodzownym elementem sukcesu gospodarczego jest odpowiedzialnos¢ spoteczna i srodowiskowa. Celem spotek Grupy ALDI Nord
(dalej ,,ALDI Nord”) jest stale przyczynia¢ sie do zrbwnowazonego rozwoju wszedzie tam, gdzie spoftki te prowadza dziatalnosc.

Zrownowazone zakupy s3a dla nas jednym z podstawowych sposobéw osiagania tego celu. Jako wiodaca sie¢ sprzedazy detalicznej nie stronimy
od ciagzacej na nas odpowiedzialnosci zwigzanej z globalnymi tancuchami dostaw i wykorzystaniem surowcow. Spetniamy kryteria spoteczne
i ekologiczne zrownowazonego rozwoju na catej dtugosci tancucha dostaw, od pozyskiwania surowcow do koncowych etapoéw produkcji.

W jasny sposob informujemy partneréw biznesowych o naszych wymaganiach i celach. Jezeli nasze cele nie sa osiagane, skupiamy sie

na dalszym rozwoju i wdrazaniu konkretnych rozwiazan, aby poprawi¢ procesy produkcji we wspotpracy z naszymi partnerami. WWspotpracu-
jemy jedynie z podmiotami, ktore dziatajg w zgodzie z nasza polityka zakupowa. Zastrzegamy sobie prawo do naktadania

stosownych sankcji w zaleznosci od sytuacji, nawet jezeli skutkiem takiego dziatania jest zakonczenie wspotpracy.

Wedtug analizy przeprowadzonej w ramach Raportu dot. Rozwoju Zrownowazonego 2019 ,,rozwdj linii produktow zréwnowazonych”! zostat
uznany za kwestie wazna zaréwno dla ALDI Nord, jak réwniez interesariuszy Grupy?. W oparciu o te informacje, a takze wewnetrzne ekspertyzy,
kwestia ,,nowoczesnego zywienia”, ktorego czescia sa ,,produkty lokalne”, stata sie wazna czescia naszej miedzynarodowej strategii. Istotnosc
tej kwestii uzasadniajg badania wskazujgce na to, ze konsumenci preferujg lokalne produkty® 4. Poszerzajac swojag oferte lokalnych produktow
spozywczych, ALDI Nord stara sie rozwija¢ zrbwnowazony asortyment, aby przeksztatci¢ nasze zobowigzania w skuteczne dziatania.
Jestesmy Swiadomi cigzacej na nas odpowiedzialnosci oraz tego, jak szeroki jest zakres naszych dziatan. Promujac produkty lokalne

w naszych sklepach, chcemy komunikowac ich wartosci za pomoca etykiet w sposob przejrzysty dla klientéw. Tym samym dziatamy

w zgodzie z unijng strategia ,,Od Pola do Stotu”. Ma ona na celu rozwoj lokalnych systemoéw produkcji zywnosci, a przez to

promowanie zrownowazonej diety. Jednoczesnie pomagamy osiagac 12. Cel Zrownowazonego Rozwoju: ,,Odpowiedzialna konsumpcja

i produkcja: zapewnié¢ wzorce zréwnowazonej konsumpcji i produkcji”®. To tylko kilka z wielu dziatan, ktérych sie podejmujemy,

by nasi klienci mogli w fatwy sposéb i z czystym sumieniem robi¢ u nas zakupy.

" Raport dot. Rozwoju Zrownowazonego ALDI Nord 2019, str. 14.

2 Znaczenie rozwoju linii produktéw zréwnowazonych dla ALDI Nord oraz interesariuszy znalazto réwniez potwierdzenie w analizie przeprowadzonej w roku 2021.
3 Zob. Gen Z is Talking. Are you Listening? (PwC 2020), str. 21.

4 Zob. Think local, act local! (L'Observatoire Cetelem 2019), str. 17 i n.

5 Zob. Strategia ,Od Pola do Stotu” (Unia Europejska 2020), str. 14.

8 Zob. Cele Zrownowazonego Rozwoju (Organizacja Narodow Zjednoczonych).
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ZAKRES

Niniejsze wytyczne dotyczg artykutow spozywczych sprzedawanych przez ALDI Nord.
Nasze zobowiazanie skupia sie na nastepujacych grupach towarow:

® nabiat (w tym jaja),

® sSwieze mieso,

® owoce | warzywa.

Poszczegolne spotki ALDI moga okresla¢ dodatkowe ,, grupy towaréw priorytetowych”.

Niniejsze wytyczne obowiazuja do momentu publikacji zaktualizowanej wersii.
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LOKALNE PRODUKTY SPOZYWCZE
= INFORMACJE OGOLNE | WYZWANIA

Zaledwie pare dekad temu wiekszos$¢ produktow spozywczych byta uprawiana, produkowana i przetwarzana w niewielkim oddaleniu

od sklepéw spozywczych, w ktérych byty one sprzedawane’. Wraz z nadejSciem industrializacji i globalizacji normalnym stato sie, ze jedzenie
sprowadzane jest z catego Swiata za posrednictwem ztozonych tancuchéw dostaw. Jednoczesnie w Swiadomosci ludzkiej coraz czesciej
pojawiaja sie kwestie Srodowiskowe, zdrowotne i etyczne, a konsumenci szukaja produktow spozywczych o wyzszej wartosci. Pomimo
postepujacej urbanizacji spoteczenstwa ludzie coraz bardziej tesknig za tym, co znajome, naturalne, autentyczne i bezpieczne. Chca wiedziec,
co spozywaja, dlatego chca by¢ blisko zrodet swojego pozywienia® °. Dodatkowo pandemia Covid-19 w jeszcze wiekszym stopniu zintensyfi-
kowata dazenie do rownowagi pomiedzy dziatalnoscia cztowieka, natura, systemami zywnosciowymi oraz biordznorodnoscia.

Kolejnym powodem, dla ktérego konsumenci cenia sobie produkty lokalne, jest ich pozytywny wptyw na $rodowisko. Poniewaz transport
tego typu produktow odbywa sie na mniejszych dystansach, niz ma to miejsce w przypadku produktéw wymagajacych ztozonych, globalnych
tancuchow dostaw, wiaza sie one z nizszym poziomem emisji gazéw cieplarnianych. Dlatego tez konsumenci postrzegajg kupowanie produktow
lokalnych jako cze$¢ proekologicznego stylu zycia. Co wiecej, transparentnos¢ wzgledem pochodzenia danego produktu zwieksza zaufanie
klienta co do jego jakosci i Swiezosci. Znajome migjsce pochodzenia promuje identyfikowanie sie z produktem przez konsumenta. Jednoczesnie
klienci chca wspiera¢ gospodarke lokalna, miejscowych rolnikéw i miejsca pracy'".

Produkty lokalne ceni sobie az 89% europejskich konsumentéw!?. Wigkszos¢ konsumentéw jest rowniez gotowa pfaci¢ za takie produkty wyzsze
ceny. Z drugiej jednak strony 47% konsumentdéw w Europie unika produktow lokalnych ze wzgledu na zbyt wysoka cene'®. Witasnie w tej
kwestii ALDI Nord jest w stanie co$ zrobic¢: oferowac swieze produkty najwyzszej jakosci po normalnych cenach, z ktérych znane jest ALDI.

7 Zob. 3 Ways to Define Local Food (Transparency-One 2016).

8 Zob. Strategia ,, Od Pola do Stotu” (Unia Europejska 2020).

9 Zob. Think local, act local! (L'Observatoire Cetelem 2019), str. 27.
10 Zob. Factsheet: From Farm to Fork (Unia Europejska 2020).

1 Zob. Think local, act local! (L'Observatoire Cetelem 2019), str. 26.
2 Zob. Think local, act local! (L'Observatoire Cetelem 2019), str. 22.
3 Zob. Think local, act local! (L'Observatoire Cetelem 2019), str. 13.
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DEFINICJE

Pojecie , lokalne produkty spozywcze” nie doczekato sie jeszcze definicji prawnej. Dlatego tez istnieje mndstwo interpretacji tego, jaki produkt
moze by¢ uznany za regionalny lub lokalny.

W tym rozdziale zdefiniowane zostanie pojecie lokalnych produktow spozywczych, a takze zaprezentowany zostanie model definicji uzywany
w ALDI Nord.

CZYM SA LOKALNE PRODUKTY SPOZYWCZE?

Gtowna cecha lokalnych produktéw spozywczych jest ich pochodzenie geograficzne. W opinii Komisji Europejskiej ,,lokalny system
zywnosciowy to taki system, w ktorym produkty spozywcze sa produkowane, przetwarzane i sprzedawane wewnatrz okreslonego obszaru
geograficznego”'. Takim regionem moze by¢ naturalny obszar, autonomiczny region, jednostka federalna albo przestrzenna o szczegolnej
kulturze/historii.

Nie ma obowigzujacej definicji, ktéra okreslataby minimalng zawartos$¢ sktadnikow pochodzenia regionalnego ani tez promienia definiujacego
wielkos$¢ regionu. Produkty postrzegane jako regionalne moga pochodzi¢ z obszaréw o promieniu od ok. 20 do 150 kilometrow.
W niektorych krajach europejskich produktem lokalnym moze by¢ jakikolwiek produkt krajowy!s.

CZYM SA ,,LOKALNE PRODUKTY SPOZYWCZE” W ALDI NORD?

Pojmowanie tego terminu rézni sie wsroéd konsumentow i sprzedawcow. Dla ALDI Nord wazne jest, by w sposob transparentny i wiarygodny
komunikowac lokalnos$¢ produktu w celu utatwienia klientom robienia zakupow z czystym sumieniem. Czy dany produkt jest produktem lokalnej
marki, z ktora klienci bardziej identyfikuja sie w konkretnym regionie? Czy moze pochodzi on od miejscowego rolnika, dzieki czemu pokonat
on niewielki dystans, a jego zakup i spozycie wpisuje sie w przyjazny dla Srodowiska styl zycia?

W celu ujednolicenia definicji lokalnych produktow spozywczych w ALDI Nord oraz do celéw jasnej komunikacji stworzony zostat Model
Pieciokolumnowy zawierajacy definicje terminu ,lokalny produkt spozywczy”.

Nalezy pamietac, ze jezeli chodzi o oznakowanie i komunikowanie lokalnosci, znaczenie pierwszorzedne majg regulacje krajowe.

4 Short Food Supply Chains and Local Food Systems in the EU. A State of Play of their Socio-Economic Characteristics. (Komisja Europejska, 2013), str. 23.
5 Zob. Think local, act local! (L'Observatoire Cetelem 2019), str. 20.
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LOKALNE PRODUKTY SPOZYWCZE

PRODUKTY
REGIONALNE

® Produkt jednosktadnikowy
/pierwszy gtowny sktadnik
pochodzi z danego regionu

¢ Regionalny fancuch
dostaw produktu

jednosktadnikowego
/pierwszego gtownego
sktadnika

e PRODUKTY
KRAJOWE

¢ Produkt jednosktadnikowy
/pierwszy gtowny sktadnik
pochodzi z danego kraju

¢ Krajowy tancuch
dostaw produktu
jednosktadnikowego
/pierwszego gtéwnego
skfadnika

©

LOKALNE
SPECJALNOSCI

® Przynajmnigj jeden
skiadnik pochodzi
z danego kraju

* Przynajmniej jeden etap
tancucha dostaw
ma miejsce w danym
regionie

| —

Ryc. 1. Pieciokolumnowy model lokalnych produktéw spozywczych ALDI Nord: Informacje ogdlne

LOKALNE
MARKI

¢ Brak wymagan dot.
sktadnikow

LOKALNE DANIA
I PRZEPISY

¢ Brak wymagan dot.
sktadnikow

e Zwykle jeden z etapow lub tanncucha dostaw

tancucha dostaw ma
miejsce w danym regionie

Z punktu widzenia zrownowazonego rozwoju ALDI Nord preferuje produkty regionalne i krajowe (kolumny: 1. i 2.) wzgledem lokalnych specjalnosci
i marek (kolumny: 3. i 4.), poniewaz te pierwsze w sposob bardziej catosciowy przyczyniaja sie do wzrostu konsumpcji przyjaznej dla srodowiska.
Dlatego tez skupiamy sie na sprzedazy produktéw regionalnych i krajowych. W przypadku krajow o ograniczonej ofercie produktow regionalnych
nacisk ktadziemy na produkty krajowe, a w nastepnej kolejnosci na lokalne specjalnosci i marki.
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PRODUKTY
REGIONALNE

¢ Produkt jednosktadnikowy
/pierwszy gtowny sktadnik
pochodzi z danego regionu

. > Kolumna 1. zawiera produkty pochodzace z okreslonego regionu'®. Jezeli dany produkt
. Reg|ona|ny fancuch jest produktem jednosktadnikowym, np. owocem lub warzywem, to musi pochodzi¢

dostaw produktu w cato$ci z danego regionu, a wszystkie etapy jego tancucha dostaw — tzn. hodowla,

. : przetwarzanie, pakowanie oraz dystrybucja (jezeli dotyczy), a w przypadku miesa narodziny,

JeanSkaadnlkowegO hodowla, ubdj i przetwarzanie danego zwierzecia — musza mie¢ miejsce w danym regionie.
/piervvszego gjf(')wnego Jezeli produkt jest produktem wielosktadnikowym, np. kietbasa z dodatkiem czosnku,
sktadnika to pierwszy gtowny sktadnik (mieso wieprzowe) oraz, jezeli to mozliwe, réwniez i sktadnik
dodajgcy wartosci'” (czosnek) musza pochodzi¢ w catosci z danego regionu, a ich
tancuch dostaw rowniez musi by¢ regionalny. Przynajmniej 51% wagi produktu musza
stanowi¢ surowce pochodzenia regionalnego, pozyskane w ramach regionalnych
tancuchéw dostaw.

6 Regiony musza zostac zdefiniowane indywidualnie przez odpowiednie spotki ALDI.
17 Sktadnik dodajacy wartoéci to taki sktadnik, ktéry nadaje produktowi jego tozsamosé, np. jezeli wystepuje on w nazwie produktu, nawet jezeli jego zawartos¢ w samym produkcie nie jest wysoka.
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e PRODUKTY
KRAJOWE

¢ Produkt jednosktadnikowy
/pierwszy gtowny skiadnik
pochodzi z danego kraju

e Krajowy tancuch
dostaw produktu

jednosktadnikowego
/plerwszego gtownego
sktadnika

ALDI Nord - Lokalne produkty spozywcze

Kolumna 2. zawiera artykuty pochodzenia krajowego. Surowiec uzyty w produkcji produktu
jednosktadnikowego musi pochodzi¢ w catosci z danego kraju, to samo tyczy sie wszystkich
etapow jego tancucha dostaw. Jezeli to drugie jest niemozliwe (np. z powodu braku surowcow
lub mocy przerobowych), jeden z etapéw tancucha moze odbywac sie w sgsiadujgcym kraju.
Uprawa/hodowla musi jednak odbywac sie w danym kraju. Jezeli produkt jest produktem
wielosktadnikowym, np. jogurtem truskawkowym, pierwszy gtéwny sktadnik (jogurt) oraz,

o ile to mozliwe, rowniez i sktadnik dodajacy wartosci (truskawki), muszg pochodzi¢ w catosci
z danego kraju, a ich tancuch dostaw réwniez musi przebiega¢ w catosci w tym kraju.

W przypadku produktéow wielosktadnikowych jeden z etapéw tancucha dostaw réwniez
moze mie¢ miejsce w kraju sasiadujacym, ale etapem tym nie moze by¢ uprawa/hodowla.
Przynajmniej 51% wagi produktu musza stanowi¢ surowce pochodzenia krajowego,
pozyskane w ramach krajowych tancuchéw dostaw.



LOKALNE
SPECJALNOSCI

¢ Przynajmniej jeden
sktadnik pochodzi
z danego kraj

¢ Przynajmniej jeden etap
tancucha dostaw ma

miejsce w danym
regionie

| —
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Kolumna 3. zawiera produkty bedace lokalnymi specjalnosciami. Cechuijg je tradycyjne
receptury i metody produkcji. W przypadku produktow z kolumny 3. przynajmniej jeden
etap tancucha dostaw ma migjsce w danym regionie. Dodatkowo jeden sktadnik, najlepiej
sktadnik gtowny lub dodajgcy wartosci, musi pochodzi¢ z danego kraju, np. ser francuski
produkowany w Alpach Francuskich (Rhéone-Alpes) zgodnie z tradycyjna, regionalna
recepturg, z wykorzystaniem francuskiego mleka.



LOKALNE
MARKI

e Brak wymagan dot.
skiadnikow

e /wykle jeden z etapow
tancucha dostaw ma
miejsce w danym regionie
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Produkty w kolumnie 4. to lokalne marki. Oznacza to, ze nie sa to marki wtasne ALDI Nord,

a marki ,zewnetrzne”. Nie podlegaja one zadnym wymaganiom wzgledem pochodzenia
sktadnikoéw lub etapow tancucha dostaw, ale w wielu przypadkach ich produkcja ma miejsce
w danym regionie. Produkty te sa postrzegane jako regionalne — np. piwo z pobliskiego
browaru — oraz czesto stuza identyfikowaniu sie klientow z ich regionem, ale ani sktadniki,
ani etapy tancucha dostaw nie sg zwigzane z konkretnym regionem lub krajem.



LOKALNE DANIA
| PRZEPISY

e Brak wymagan dot.
sktadnikow
lub tancucha dostaw
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Kolumna 5. dotyczy produktow o wyjatkowym smaku lub produkowanych na bazie

receptury preferowanej przez mieszkancow danego regionu. Z tego tez powodu moga
one by¢ przez tych klientow postrzegane jako lokalne. tancuchy dostaw moga jednak
przebiegac poza granicami ich kraju, a ich sktadniki moga mie¢ dowolne pochodzenie,

dlatego tez tego typu produkty nie maja jednoznacznie pozytywnego wptywu na srodowisko.



Przedstawiony model stanowi podstawe przysztych dziatan w obszarze lokalnych produktéw spozywczych. Z jednej strony dostarcza
on informacji na temat réznych form lokalnych produktow spozywczych, a takze wspdlnej wyktadni poje¢ uzywanych w spotkach ALDI.
Z drugiej strony stanowi on dla ALDI Nord srodek klasyfikacji produktow lokalnych oraz baze do wyznaczania KPI. Co wiecej, jednym

z gtownych celow niniejszych wytycznych jest zestrojenie srodkow komunikacji ALDI Nord z Modelem Pieciokolumnowym Lokalnych
Produktéw Spozywczych ALDI Nord w celu zapewnienia spojnosci komunikacji skupionej wokét lokalnych produktow spozywczych,

a takze zagwarantowania transparentnosci i wiarygodnosci w oczach klientow.

Oznacza to, ze aspekty lokalne produktow w kolumnach: 1., 2. i 3. musza by¢ komunikowane z naciskiem na pochodzenie sktadnikow
tych produktow oraz lokalnosc ich tancucha dostaw, podczas gdy aspekt lokalny produktow z kolumn: 4. i 5. musi by¢ komunikowany
z naciskiem na preferencje konsumentéw wzgledem marki lub receptury. W ten sposob staramy sie w jasny sposéb komunikowac
warto$¢ dodang, jaka jest lokalnosé, oraz unika¢ wprowadzania klientow w btad.

UNIJNE OZNACZENIA POCHODZENIA

Nasze etykiety czasami zawieraja rowniez oznaczenia pochodzenia stosowane przez Unie Europejska. Wyrdznia sie trzy oznaczenia jakosci,
ktére wskazuja na cechy szczegolne produktu zwigzane z jego pochodzeniem geograficznym, tradycyjnym sktadem lub metodami produkgji.

Chroniona Nazwa Pochodzenia (ChNP)
Produkcja, przetwarzanie i przygotowanie odbywa sie na okreslonym obszarze.
Produkt ma wtasciwosci lub cechy wyjatkowe dla tego obszaru.

Chronione Oznaczenie Geograficzne (ChOG)
Przynajmniej jeden etap produkcji, przetwarzania lub przygotowania ma miejsce w danym regionie.
Produkt ma wtasciwosci lub cechy wyjatkowe dla tego regionu.

Gwarantowana Tradycyjna Specjalnos¢ (GTS)
Ani pochodzenie surowcow, ani miejsce produkcji nie jest zwiazane z danym regionem.
Cecha relewantng jest tradycyjna receptura lub metoda produkgji.
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W UE obowiazuja reguty dotyczace stosowania wspomnianych znakow. Uzycie znaku wymaga zatwierdzenia nazwy produktu
na szczeblu unijnym i wiaczenie go do rejestru produktow spozywczych',

PRODUKTY SEZONOWE

Aspekt regionalny zwiazany jest z aspektem sezonowosci szczegolnie w przypadku owocdw i warzyw. Produkty sezonowe to produkty, ktére sa
kupowane i spozywane niedtugo po czasie ich zbioru, w kraju, w ktérym dana spétka ALDI prowadzi dziatalno$¢ (z wyjatkiem terytoriéw zamorskich').
Wychodza one naprzeciw potrzebom klientdow zwigzanym ze swiezsza zywnoscia z mnigjszym sladem weglowym, np. dzieki krotszym dystansom

w poréwnaniu z transportowaniem towardéw zza oceanu. Nie oznacza to jednak, ze kupowanie produktow lokalnych zawsze wiaze sie z mniejszym
sladem weglowym. W przypadku produktow lokalnych sprzedawanych poza sezonem, tj. wymagajacych przechowywania w niskich temperaturach,
slad weglowy odpowiednio sie zwieksza. To pokazuje, ze umozliwianie przyjaznej sSrodowiskowo konsumpcji wymaga brania pod uwage nie tylko
aspektu lokalnego produktu, ale rowniez i aspektu sezonowego.

CELE | SRODKI

Na przestrzeni lat ALDI Nord wdrozyto wiele rozwiazan skupionych wokot lokalnych produktéw spozywczych. Staramy sie oferowac¢ naszym
klientom staty asortyment wysokiej jakosci, smacznych produktow lokalnych. Celem jest pokazanie, ze zywnosc lokalna i sezonowa jest tatwo
dostepna i nie jest czyms$ skomplikowanym. Nasze dziatania staramy sie faczy¢ z jasnymi srodkami komunikacji. Dodatkowo korzystajac z tatwo
rozpoznawalnych oznaczen pochodzenia i etykiet, pomagamy naszym klientom w prostym i niezawodnym identyfikowaniu miejsca pochodzenia
produktu. Atrakcyjna gama produktow lokalnych moze rowniez pomaoc wyréznié ALDI Nord na tle konkurencji. Naszym celem jest zaspokajac
wszystkie podstawowe potrzeby zywieniowe klientow ALDI oraz w autentyczny sposéb wspierac lokalne i krajowe produkty i rolnictwo. Cel ten
osiggamy poprzez lepsze oznakowanie i komunikowanie lokalnosci produktow, ktadac szczegolny nacisk na lepsze oznakowanie produktow
krajowych, jak réwniez zwiekszanie zakresu produktow lokalnych tam, gdzie wpasowuje sie to w nasz model dyskontowy. Te cele i srodki opisane
zostaty réwniez w naszym Raporcie Srédrocznym dot. Rozwoju Zréwnowazonego z 2020 roku®.

8 Zob. Cele unijnych systemow jakosci (Komisja Europejska).

19 Zob. Why Eat Seasonally? (seasonalfoodguide.org 2021).
20 Zob. ALDI Nord Raport Srédroczny dot. Rozwoju Zrownowazonego z 2020.
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PRAKTYKI KRAJOWE

Lokalno$¢ produktéw jest wazna cecha dla klientow ALDI. Produkty regionalne i krajowe, a takze lokalne specjalnosci, marki i tradycyjne
receptury maja duze znaczenie w krajach, w ktorych spoétki ALDI prowadza dziatalnosc.

Przyktadowo ALDI Belgia zaprojektowato oznaczenie uzywane w przypadku swiezego miesa, jajek, produktow mlecznych, owocow i warzyw,
potwierdzajace ich belgijskie pochodzenie. Swieze mieso (w tym wieprzowina, wotowina i kurczaki) oraz 96% mleka (w tym petnottuste,
potttuste, odttuszczone i smakowe) sprzedawanego w ALDI Belgia pochodzi z Belgii. Inne oznaczenia stosowane do komunikowania krajowego
pochodzenia to np. logo ,DANSK” uzywane w ALDI Dania, znak ,PRODUKT POLSKI|” uzywany przez ALDI Polska, ,SOU PORTUGUES”
uzywany przez ALDI Portugalia oraz ,,ORIGEN ESPANA" uzywane przez ALDI Hiszpania. ALDI Francja stosuje znak ,,Pays Gourmand”, ktéry
nie tylko wymaga, by dostawcy uzywali receptur uwazanych za tradycyjne, prowadzili dziatalnos¢ w regionie, z ktérego dana receptura pochodzi
lub regionu z nim sasiadujgcego oraz by gtéwne sktadniki pochodzity z Francji, ale rowniez, by unikali oni sktadnikéw takich jak olej palmowy

i sztuczne barwniki. W ALDI Francja 99% swiezego i mrozonego miesa pochodzi z Francji, podobnie jak 100% jaj i mleka (w butelkach

i kartonach). Produkty mleczne takie jak jogurty i sery rowniez wytwarzanie sg gtownie na bazie francuskiego mleka. ALDI Nord Niemcy
uzywa znaku ,,Qualitat aus DEUTSCHLAND", a w przypadku owocéw i warzyw znaku , Ernte aus DEUTSCHLAND"” w celu komunikowania
krajowego pochodzenia. Dodatkowo ALDI Nord Niemcy korzysta z wtasnego znaku ,EINFACH REGIONAL" w przypadku produktéw
regionalnych, a w przypadku niektérych produktéw rowniez z niezaleznego znaku ,,Regionalfenster”. Ten drugi jasno wskazuje na pochodzenie
sktadnikéw produktu, miejsce ich przetwarzania oraz miejsce, w ktorym produkt byt pakowany. W ALDI Holandia duza cze$¢ produktow
mlecznych pochodzi z Holandii, podobnie jak wieprzowina, owoce, warzywa i inne rosliny, a takze 100% jaj. Wiekszo$¢ hodowli drobiu réwniez
zlokalizowana jest tym kraju.
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ZAKONCZENIE

Zakup lokalnych produktow spozywczych odgrywa w ALDI Nord wazna role. Dbamy o to, by udostepnia¢ naszym klientom atrakcyjne
linie lokalnych produktow. Jestesmy swiadomi naszej odpowiedzialnosci za wspieranie regionalnych i krajowych producentow, a takze
za wywieranie pozytywnego wptywu na srodowisko dzieki krétszym trasom w transporcie.

Odnieslismy juz pierwsze sukcesy, ktore zachecaja nas to do dalszego poszerzania oferty lokalnej w priorytetowych grupach towarow,
oraz komunikowania tego w sposob transparentny. Dlatego tez stale rozwijamy rozwiazania opisane w niniejszym dokumencie.

Dziatanie w sposdb odpowiedzialny jest po prostu czescia naszej codziennosci.
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ZREDAGOWANE PRZEZ
ALDI Einkauf SE & Co. oHG
Eckenbergstralie 16A
45307 Essen

STAN NA
Styczen 2022

Wiecej informacji na temat naszych dziatan skupionych wokot spotecznej odpowiedzialnosci biznesu znajdziesz na:
https://www.aldi-nord.de/nachhaltigkeitsbericht/2020/downloads.html

KONTAKT
modern_nutrition@aldi-nord.de

WERSJE JEZYKOWE

Niniejsze wytyczne dostepne sa w formie dokumentu PDF w jezyku angielskim oraz w innych jezykach. W przypadku réznic pomiedzy wersjami
znaczenie nadrzedne ma wersja angielska. W celu zwiekszenia czytelnosci uniknieto szczegétowego przedstawienia struktury prawnej spotek.




